
Koreislcý Ssan gYon g pleŽi|
Jihokorejská automobilka minulé dva roky klesala ,,ke dnu.., azdá|o
se, že její konec je neodvratitelný. Závěr roku 2010 však přines| důleŽiý
obrat k lepšímu.

l ' |is|opadu 2010 oznámi|y V sou|U spoIeč.

!t nosti SsangYong Motor Company Limi-
! ted (sYMc) a indická spo|ečnosl Mahin.

dra & Mahindra Ltd.(M&M) podepsání konečné
dohody o Vybudování spoIečné globá|ní automo.
bi|ky. spo|ečnost |vl&M získá obchodní podí|
ve \^ýši 70 %, pňčemž ce|kové nák|ady na akvizici
dosahují 463 mi|. UsD (z toho 378 mi|. UsD
Velormě no!ých akciía85 mi|. UsD v podobě fi.
remních dluhopisů). Konečná dohoda obsahui€
ustanovení t}'kající se zajištění vnějších investic,
ustanovení ák|adního vedení spo|ečnosti, sp|a.
cenípoh|edáVek z restruktura|izace v rámci p|ně.
ní nároků Věřite|ů a akcionářů. Tíansakce by
mě|a být uzavřena do března2011.
Dohodu podepsa|i Yooi| Lee a Youngtaé Park,
spo|eční konkueníspráVci sYMc, a Dr. Pawan
Goenka' prezident |\''&lú pro odvětví au|omobi|ů
a zemědě|ského Wbavení' za přÍ|omnosti klíčo.
\^ých zaměstnanců a poradců obou Íiremních
uskupení.
So|idní partner, který přináší íinanční stabi|itu
i znalost různorodých tňů' umožní automobi|ce
ssangYong opět povstat iako g|obá|ní hráč
v segmentu sUV díky posí|eníaKivit na po|i \^ý-
zkumu a ýivoje, investic do novti'ch produKú,
|epší konkurenceschopnosti a expanzi prodejů
vc€|osvětovém měřítku, uved| pan YooiI Lee'
Díky spoieníÍiÍem Mahindra a ssangYong vznik.
ne i konkurenceschopný globá|níhráč v segmen-
lu užitko\.ých vozú. Mahindra kromě Íinanční
stabi|ity pňnáší i dodavate|skou a marketingovou
strategii, zatímco ssangYong můŽe nabídnout
své technické know-how. spo|ečnost sYMc
od února podstupuje restrukturalizaci, pňčemž

konkuznÍ soráVa bude ukončena oo soudním
souh|asu a dokončení ce|kové Íestíuktuía|izace
spo|ečnos|i'
Mahindra se zasazuje o rozvoi značky Ssan-
gYong na g|obálních t|zích při zachováníjejího
tradičniho korejského charakteru' P|ánuje se, že
sYMc bude i nadá|e Íungovat iako nezáVis|á ob.
chodní entita převážně s koreishými manažery.
Díky akvizici získá sYMc potřebnou finančn í sta.
bi|itu a obě spo|ečnosti budou spo|upracovat
na da|ším posí|ení píoduktového portfoIia značky
SsangYong v ce|osvětovém měřítku' Typické si|-
né s|ránky značky ssangYong v kombinaci se

zkušenostmi soo|ečnosti Mahindra oomohou
k vybudování q'znamné g|obá|ní značky V seg-
mentu sUV. Produktová oortÍolia soo|ečnosti
ssangYong a Mahindra se vhodně dop|ňují,
a'sou zde tedy pří|ežitosti k dosažení zaiímavého
poslavení na trhu. Rozsáhlá prode|ní a distribuč.
ni síÍV kombinaci s dop|ňujicími se produktovými
řadami zajistí oběma spo|ečnostem přístup
na řadu zahraničních trhů.

Nové Korando
VzáVěru roku2010 by|a zaháiena vlýroba nového
sUV Korando' ktený sice má steiné jméno' jako
prvnísuV ssangYongu (\^ýroba zahájenaV roce
1988)' Vycházejícího tehdy ovŠem z amerických
jeepú, a|e nyní má jednak zce|a evropský design
a mířído segmeniu spíše siIničních SUV. Vozid|o
o dé|ce 4410mm pohánízatím pouzejediný mo.
tor2.0 e.XDis největším \^ýkonem 129 kW. V na.
bídce jsou jak Verze s konÍigurací pohonu 4x2
(cena začíná od 579 900 Kč), tak i Verze s konfi-
guací 4x4 (oznaěení 4WD, cena od 625 000 Kč).
První vozv isou už iVeesku atak se těšíme na re.

24 l Í'oPBAvA A s|Ll|lGE ,V2011
I
I

dakčnítest' J |Ř iKRENAR l


